
1 

 מותג חברתי בעולם דיגיטלי
 ממשלה מדברת עם ציבור

 התכנית הלאומית לחיים פעילים ובריאים -אפשריבריא

 2015דצמבר 

 



 

 

 

2 

,  התכנית הלאומית לחיים פעילים ובריאיםאת 

רִיא רִיבָׁ משרד  : משרדי ממשלה 3מובילים ', אֶפְשָׁ

 .משרד החינוך ומשרד התרבות והספורט, הבריאות

 אסנת רום: צילום
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 גל דרן: צילום

יצירה של :  ייעודה

,  סביבת חיים פיזית

תקשורתית  , חברתית

המקדמת  , ומוסדית

ומאפשרת חיים 

פעילים ובריאים  

 .ותומכת בהם

 גל דרן: צילום
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 שינוי  : האתגר
 פערי ידע ותפיסות  

 מערכות גדולות

 משאבים מצומצמים יחסית
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 :  המודל
 רתימת פלטפורמות קיימות

 איגום משאבים זמינים

 שיתוף פעולה עם התעשייה

 וקהילות' שגרירים'רתימת 

 'צנועים' פעילות ממוקדת יעדים 



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים



 תתי מותגים ממוקדים

מותגים 

 פרטיים
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 כתבות באתרי האינטרנט ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית

 :מקרה מבחן

 הפחתת נתרן

 עם תעשיית המזון וולנטריתפעילות להפחתה 

 דיגיטל, צ"מהלך תקשורתי ביח

 מחקר מקדים



 "הפחתה שקטה: "היצרניות הגדולות

מותגים 

 פרטיים

 אחוזים בתוך פחות משנתיים 4-28
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 כתבות באתרי האינטרנט ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית
 ממחקר מקדים למיקוד מסרים
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 התכנית להפחתת צריכת הנתרן: מקרה מבחן כתבות באתרי האינטרנט ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית



פעילות שיווקית  

 :ותקשורתית

 יחסי ציבור•

ערוצים דיגיטליים  •

 ורשתות חברתיות
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 כתבות באתרי האינטרנט ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית
 נתרן: ממחקר למהלך פרסומי



 הסברה במערכות החינוך והבריאות



 תו המזון של אפשריבריא

,  נתרן מופחתי, יותר מוצרים מדגנים מלאיםאת הציבור לצרוך לעודד : המטרות

 מחיריםשיוכל גם להביא לירידת , למוצרים אלהביקוש וליצור לעודד את היצרנים 



 תו המזון של אפשריבריא



 הנחיה רשמית של שירות המזון



 :לחם אחיד

המאפיות המשווקות לחם אחיד   כל•

דגנית ', דוידוביץ, ברמן, ל'אנג)בישראל 

הפחיתו את כמויות  , בישראל( בר-עין

 השלם והפרוס  , הנתרן בלחם האחיד

 :לחם שאינו אחיד

  24%עד  8.5%הפחתה של •

 בתכולת הנתרן 

מוצרים ממאפיות שונות   70-כ•

 תו הלחםנושאים את 

 

 :השינוי כבר כאן



 

 

 

 תו מזון לקטגוריית העופות: השלב הבא
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 כתבות באתרי האינטרנט ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית

מאפייני פעילות  

 בדיגיטל
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 MarketWatch ,2013 -ועדת המדרוג: נתונים

 ?איפה הציבור
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 ?איפה הציבור שלנו

20% 

80% 

+ 

תוכן ושפה  

 עיצובית
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 הראשוןהממשלתי הדיגיטלי המותג 



שפת מותג 

 בערוצי הפצה
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http://www.efsharibari.gov.il/ אתר 
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 ?למה תכני לאומית
 אינסטגרם
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 ?למה תכני לאומית
 טוויטר
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 מניפת הפצת התוכן

 תוכן ראשוני
 ”Take Away“ (אתר התכנית)

 התקנים ניידים

שיתוף ברשתות  

 חברתיות

 ציטוטים וקישורים

שיחה  שנוצרת  

 ברשת

 נכסים דיגיטליים נוספים  

CROSS_PLATFORM + PR 
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 ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית
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 מהדיגיטל

  -צ "ליח

 ולהיפך

http://www.mako

.co.il/news-

channel2

/Economy-

Newcast/Article-

43c4690528e

2241004.htm 
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 ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית
 UGCתוכן גולשים 
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 ?למה תכני לאומית ?למה תכנית לאומית
 תוכן גולשים
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 ?למה תכני לאומית
 חיים פעילים ובריאים :ניטור שיחה ברשת בנושא

 כלי ניטור ומחקר
 באמצעות מערכת  , בנושאים רלוונטייםהמגמות והשיח ברשת , אחר הטרנדיםמעקב 

 .מקום ברשתבכל שיחה בכל ולהגיב בזמן מיידי  אפשרות להשתלב

דוגמה לנפח השיח והחלוקה לזירות  
 התוכן 

שיחות בנושא פעילות גופנית ברשת רק  8010

 במהלך שלושת החודשים האחרונים
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 ?למה תכני לאומית
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